REGULAMIN KONKURSU ,YOUNG TALENTS 4 BIEDRONKA - edycja II”

§ 1. Definicje

llekro¢ w Regulaminie uzyto nizej wymienionych poje¢¢ pisanych wielka litera,

nalezy je rozumie¢ w opisany ponizej sposéb:

a. Formularz - formularz zgloszeniowy do Konkursu dost¢pny na Stronie
Internetowej;

b. JMP - Jeronimo Martins Polska S.A. z siedzibg w Kostrzynie (kod pocztowy
62-025), przy ul. Zniwnej 5, wpisana do rejestru przedsiebiorcow
prowadzonego przez Sad Rejonowy dla Poznania - Nowe Miasto i Wilda w
Poznaniu, IX Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego, pod numerem
KRS 0000222483, NIP 779-101-13-27, REGON 63030302300000, Kkapitat
zaktadowy 798 214 120,00 zt w catosci wptacony, BDO: 000004585, posiadajaca
status duzego przedsi¢biorcy w rozumieniu ustawy z dnia 8 marca 2013 r. o
przeciwdziataniu nadmiernym op6znieniom w transakcjach handlowych;

c. KonKkurs - konkurs pod nazwa: ,Young Talents 4 Biedronka - edycja I1”;
Organizator - Fundacja Our Future Foundation z siedziba w Gdyni (kod
pocztowy 81-512), przy ul. Inzynierskiej 4, wpisana do rejestru stowarzyszen,
innych organizacji spotecznych i zawodowych, fundacji oraz samodzielnych
publicznych zakladéw opieki zdrowotnej prowadzonego przez Sad Rejonowy
Gdansk - Potnoc w Gdansku, VIII Wydzial Gospodarczy Krajowego Rejestru
Sadowego pod numerem KRS 0000819607, REGON 385158300, NIP
5862352018;

e. Projekt - przygotowywany przez Uczestnikow w ramach Etapu 3 i 4 Konkursu
projekt w obszarze biznesowym przeznaczony do realizacji w ramach
prowadzonej przez JMP dziatalno$ci.

f. Regulamin - niniejszy regulamin konkursu pod nazwa: ,Young Talents 4
Biedronka - edycja I1”;

g. Strona Internetowa- strona internetowa dostgpna pod adresem
www.YoungTalents4Biedronka.pl;

h. Uczestnik - osoby, ktore spelnity wymagania opisane w § 3 ust. 1 Regulaminu.

§ 2. Informacje Ogodlne

Konkurs organizowany jest przez Organizatora we wspotpracy z JMP.

Konkurs trwa od dnia 10.03.2025 r, a jego zakonczenie nastapi podczas gali

finatowej, ktora zostanie przeprowadzona do konca pazdziernika 2025 r.

Konkurs jest realizowany etapami, na zasadach okreslonych w §7 Regulaminu.

Celem Konkursu jest:

a. rozwijanie wiedzy studentéw na temat logistyki, nowoczesnych technologii,
e-commerce, budowania relacji z klientami i doskonalenia pracy sklepu oraz
calo$ciowo w odniesieniu do branzy retail,

b. wzmocnienie kompetencji migkkich studentow w zakresie prowadzenia
projektéw, pracy w grupie, komunikacji oraz prezentacji publicznych.


http://www.youngtalents4biedronka.pl

§ 3. Uczestnicy

1. W Konkursie moga wzig¢ udziat wylacznie osoby fizyczne, ktére w dacie rozpoczecia
Konkursu:

a. ukonczyly 19 lat, ale nie ukonczyly 26 lat;

b. posiadaja petng zdolnos$¢ do czynnosci prawnych;

c. posiadajg status studenta i znajduja si¢ na 2, 3, 4 lub 5 roku studiéw licencjackich
badZ magisterskich;

d. komunikuja si¢ plynnie w jezyku polskim oraz deklaruja znajomos¢ jezyka
angielskiego na poziomie minimum B1.

e. posiadaja aktywny profil w mediach spolecznosciowych, tj. w serwisie Facebook,
Instagram, Tik Tok lub LinkedIn.

2. Zuczestnictwa w Konkursie wylaczeni sa:

a. pracownicy i wspélpracownicy Organizatora oraz JMP (przy czym powyzsze
wylaczenie nie dotyczy os6b bioragcych udzial w letnich praktykach
przeprowadzanych w 2025 r. przez JMP),

b. zwyciezcy konkursu,Young Talents 4 Biedronka - edycja I”.

3. Uczestnik przystepujac do Konkursu, w przypadku wygrania w Konkursie w zamian
za nagrod¢ pieni¢zng, o ktérej mowa w § 4 ust. 1 Regulaminu, zobowiazuje si¢ do
podpisania z JMP umowy, na podstawie ktdérej przeniesie na JMP autorskie prawa
majatkowe do przygotowanego Projektu, w zakresie wskazanym w § 9 Regulaminu.
Wz6r Umowy stanowi Zalacznik nr 1 do Regulaminu.

4. Niezaleznie od postanowien ust. 3 powyzej Uczestnik przystepujac do Konkursu, w
przypadku zakwalifikowania si¢ do Etapu 4 Konkursu, zobowigzuje si¢ do
podpisania z JMP umowy o zachowaniu poufnosci. Wz6r umowy o zachowaniu
poufnosci stanowi Zalacznik nr 2 do Regulaminu.

§ 4. Nagrody
1. JMP ufundowata nagrody dla Uczestnikéw - czlonkéw zespoléw, ktore zajma
odpowiednio pierwsze, drugie i trzecie w Konkursie, tj.:
a. zazajecie pierwszego miejsca:
(i) trzy nagrody pieni¢gzne w wysokosci 7000,00 zt (siedem tysigcy ztotych
brutto) kazda;
(ii) trzy E-kody o wartosci 500,00 zt brutto (pigéset ztotych brutto) kazdy
upowazniajace do zakupdw w sieci sklepdw Biedronka.
b. za zajgcie drugiego miejsca:
(i) trzy nagrody pieni¢zne w wysokosci 4500,00 zt (cztery tysiace pigéset ztotych
brutto) kazda;
(ii) trzy E-kody o wartosci 500,00 zt brutto (piecset ztotych brutto) kazdy,
upowazniajace do zakupéw w sieci sklepéw Biedronka.
C. zajecie trzeciego miejsca:
(i) trzy nagrody pieni¢zne w wysokosci 2000,00 zt (dwa tysiace ztotych brutto)
kazda;



(ii) trzy E-kody o wartosci 500,00 zt brutto (pig¢set zlotych brutto) kazdy,
upowazniajace do zakupdw w sieci sklepéw Biedronka.

Dodatkowo Organizator ufundowat dla kazdego Uczestnika - cztonka zespotdow,
ktére zajma miejsca pierwsze, drugie i trzecie, nagrod¢ w postaci: ,Ztotego Biletu”
uprawniajgcego do bezplatnego wstgpu na wszystkie publiczne wydarzenia
organizowane przez Organizatora w okresie od listopada 2025 do czerwca 2026 r.
E-kody sa wazne bezterminowo i mozna z nich korzysta¢ zgodnie z Regulaminem
,E-kodow” na zakupy”, dostepnym tutaj: Regulamin-e-kodow-NOWY-final.pdf
(biedronka.pl).

Nagrody, o ktorych mowa w ust. 1, zostang powigkszone o dodatkowy element
(ubruttowienie) w postaci $rodkéw finansowych stanowiacych réwnowartosé¢
zryczattowanego podatku dochodowego od o0s6b fizycznych obliczonego od tacznej

wartosci obu elementéw nagrody. Uczestnik nie jest uprawniony do zagdania wyptaty
dodatkowego elementu nagrody.
Dodatkowy element nagrody (ubruttowienie) zostanie obliczony wg ponizszego
wzoru:

U = WN/(1-T) - WN,

gdzie:

»,U” 0znacza dodatkowy element nagrody (ubruttowienie);

+WN” oznacza warto$¢ brutto nagréod w konkursie;

,1” 0znacza stawke zryczattowanego podatku dochodowego od o0s6b fizycznych.

§ 5. Zasady opodatkowania
Warto$¢ nagrod w Konkursie podlega opodatkowaniu 10% (dziesig¢ procent)
zryczattowanym podatkiem dochodowym od os6b fizycznych. JMP, w odniesieniu do
nagrod okreslonych w § 4 ust. 1, a takze Organizator, w odniesieniu do nagrod
okreslonych w § 4 ust. 2, nalicza, pobiorg i uiszcza nalezny podatek na rachunek
wlasciwego naczelnika urzedu skarbowego w terminie do 20 dnia miesigca
nastgpujacego po miesigcu wydania nagrody.

§ 6. Komisja Konkursowa i Jury
Dla zapewnienia prawidtowosci przeprowadzenia Konkursu Organizator powotat
5 osobowa komisj¢ konkursowg (dalej ,Komisja Konkursowa”) oraz 6 osobowe
jury (dalej ,Jury”). Ta sama osoba moze jednocze$nie by¢ cztonkiem Komisji
Konkursowej jak i Jury.
Cztonkowie zaréwno Komisji Konkursowej jak i Jury zobowigzani sg zachowac
bezstronnos¢ i niezalezno$¢ przy wykonaniu obowigzkéw wynikajacych
z Regulaminu i podejmuja swoje decyzje na zasadach rownosci gtoséw, zas
w przypadku wystawiania ocen, kazdy cztonek Komisji Konkursowej i Jury ma peing
samodzielno$¢ i niezalezno§¢ w ich wystawianiu i nie podlega w tym zakresie
Organizatorowi ani innym osobom.
Komisja Konkursowa i Jury wybieraja ze swoich gron przewodniczacych.
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4. W przypadku podejmowania decyzji metoda glosowan, do podjecia decyzji
niezbedna jest zwykla wigkszos¢ glosow w Komisji Konkursowej/Jury, sposrod
obecnych na glosowaniu cztonkéw, za§ w przypadku réwnosci glosow,
przewodniczacy danego kolegium ma gtos decydujacy.

5. Czlonek Komisji Konkursowej lub Jury podlega wylaczeniu w zakresie glosowan lub
oceny w odniesieniu do danego Uczestnika, jesli Uczestnik ten jest dla cztonka
danego kolegium osoba najblizsza w rozumieniu przepisu art. 115 §11 Kodeksu
karnego, albo posiada z Uczestnikiem inne relacje, ktére mogtyby wptywaé na
bezstronnos¢ lub niezalezno$¢ cztonka kolegium w ocenie danego Uczestnika.

6. Kazdy czlonek Komisji Konkursowej jak i Jury, zobowigzany jest powiadomi¢
pozostatych czlonkdw swojego kolegium, ze zachodza przestanki wytaczenia opisane
w ust. 5 powyzej. W przypadku ujawnienia tych okolicznosci w inny sposéb, dane
kolegium podejmuje decyzjc w przedmiocie wytaczenia cztonka w zakresie
wykonywania czynno$ci w odniesieniu do danego Uczestnika.

§ 7. Przebieg Konkursu

Etap 1 Konkursu

1. Warunkiem przystgpienia do Konkursu jest prawidtowe wypekienie Formularza i
jego przestanie do Organizatora w terminie od dnia 10.03.2025 r. do dnia
13.04.2025 r. do godziny 23:59.

2. Zaprawidlowo wypemiony Formularz uznaje si¢ Formularz, w ktérym Uczestnik:

a. podal nastepujace prawdziwe dane:
- imi¢ i nazwisko,
- numeru telefonu,
- adres e-mail,
b. wskazat obszar tematyczny, ktorym si¢ interesuje najbardziej, spo$rod obszarow
wskazanych na Stronie Internetowej,
c. dodat plik z aktualnym CV;
udzielit odpowiedzi na pytania otwarte opublikowane w Formularzu;
e. zaakceptowal Regulamin poprzez zaznaczenie wtasciwego pola
Formularza.

3. W celu przestania wypehmionego Formularza Uczestnik zobowigzany jest kliknaé
przycisk ,Wyslij”.

4. Po wyslaniu Formularza, Uczestnik nie ma mozliwos$ci zmiany CV lub wprowadzenia
zmian do odpowiedzi na pytania otwarte.

5. Formularze wypemhmione nieprawidlowo, niekompletnie lub przestane po terminie
nie beda brane pod uwage przez Organizatora.

6. Osoba chcaca wzig¢ udzial w Konkursie moze wypemi¢ Formularz wylacznie w
imieniu wlasnym i tylko jeden raz. W przypadku zmiany danych podanych w
Formularzu, Uczestnik winien niezwlocznie przesta¢ wiadomosci e-mail na adres:
katarzyna.bialecka@jeronimo-martins.com z informacjg o zmianie.
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W terminie do dnia 14.04.2025 r,, Komisja Konkursowa, dokona oceny przestanych
przez Uczestnikow CV oraz odpowiedzi na pytania otwarte biorac pod uwagg:

a. osiagniecia;

b motywacje;

c.  dziatalno$¢ dodatkowa w organizacjach studenckich;

d zaangazowanie spoleczne oraz biznesowe;

e.  udziat w konkursach i konferencjach.

Wybrani Uczestnicy zostang zaproszeni do rozmoéw kwalifikacyjnych online.

O doktadnej godzinie przeprowadzenia rozmowy kwalifikacyjnej on-line Uczestnik
zostanie poinformowany za posrednictwem wiadomosci e-mail przestanej przez
Organizatora na adres e-mail wskazany przez Uczestnika w Formularzu.
Niestawiennictwo Uczestnika na rozmowe kwalifikacyjng on-line jest rownoznaczne
z rezygnacja Uczestnika z udzialu w Konkursie.

Po rozmowie kwalifikacyjnej Komisja Konkursowa dokona oceny przeprowadzonych
rozméw kwalifikacyjnych i wybierze maksymalnie 30 Uczestnikéw, ktérzy w ocenie
Komisji Konkursowej najlepiej zaprezentowali si¢ podczas rozmowy kwalifikacyjnej
on-line jak i w formularzu zgtoszeniowym. Wybrani przez Komisje Konkursowa
Uczestnicy zakwalifikowani bgda do Etapu 2 Konkursu. Dodatkowo Komisja
Konkursowa przygotuje liste rezerwowa obejmujaca co najmniej 10 Uczestnikdw,
sporzadzong na podstawie wynikéw oceny rozmow i w oparciu o oceng, w ktorej
mowa w ust. 7
W przypadku rezygnacji przez Uczestnika zakwalifikowanego do Etapu 2 z dalszego
udziatu w Konkursie, Organizator do Etapu 2 Konkursu zakwalifikuje kolejno osobg¢
z listy rezerwowej, o ktérej mowa w ust. 10 powyze;j.

W terminie do dnia 18.04.2025 r. Uczestnicy zakwalifikowani do Etapu 2 Konkursu
zostang powiadomieni o tym fakcie za posrednictwem wiadomosci e-mail przestane;j
przez Organizatora na adres e-mail wskazany przez Uczestnika w Formularzu.

Etap 2 Konkursu
Etap 2 Konkursu zostanie przeprowadzony w dniach od 21.04.2025r. do 13.05.2025
r, a zadaniem Uczestnikéw zakwalifikowanych do Etapu 2 Konkursu jest udziat w
wydarzeniach on-line.
Czynnosci Uczestnika w ramach Etapu 2 Konkursu sg realizowane on-line.
Uczestnicy zakwalifikowani do Etapu 2 Konkursu zobowigzani s3 do opublikowania
informacji o tym fakcie na wtasnym profilu w mediach spotecznosciowych, tj.
w serwisie Facebook, Instagram, Tik Tok lub LinkedIn.
Przebieg Etapu 2 Konkursu moze by¢ utrwalany przez Organizatora urzadzeniami
rejestrujacymi obraz i dzwigk, oraz transmitowany lub opublikowany w catosci lub
we fragmentach za posrednictwem sieci Internet, w tym na dowolnych stronach
internetowych JMP oraz profilach JMP w serwisach spotecznosciowych wskazanych
w Regulaminie, w taki sposdb aby kazda osoba miata do niego dostgp w czasie przez
siebie wybranym.

Etap 3 Konkursu
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Etap 3 Konkursu odbedzie si¢ w Warszawie w miejscu wskazanym przez
Organizatora, w okresie pomiedzy 20.05.2025 r. a 27.06.2025 r, przy czym
Organizator poinformuje do 19.05.2025 r. o dokladnej dacie oraz miejscu
przeprowadzenia Etapu 3 Konkursu.

Uczestnicy Etapu 3 Konkursu, majacy miejsce zamieszkania poza Warszawa maja
zapewnione maksymalnie 2 noclegi wraz z $niadaniem, przy czym Organizator oraz
JMP nie pokrywaja kosztow dojazdu. Niestawiennictwo Uczestnika w miejscu i
czasie odbycia Etapu 3 jest réwnoznaczne z rezygnacja Uczestnika z udziatu w
Konkursie.

W ramach Etapu 3 Konkursu, Uczestnicy wezmg udzial w warsztatach oraz zostang
podzieleni przez Organizatora na 6 zespotow (maksymalnie pieciu Uczestnikow
stanowi¢ bedzie jeden zespotéw). Zadaniem kazdego z zespotéw jest opracowanie i
przedstawienie koncepcji Projektu przed Komisja Konkursowa. Dany Uczestnik
moze by¢ cztonkiem wylacznie jednego zespotu.

Komisja Konkursowa dokona oceny uczestnikéw bioracych udziat w konkursie i
sposrod wszystkich wybierze 18 os6b (po 3 z kazdego z 6 zespoldw), ktore w ocenie
Komisji Konkursowej wykazaly si¢ najwyzszym poziomem kompetencji i
zaangazowania. Wybdr dokonywany jest przez Komisj¢ Konkursowa w oparciu o
subiektywna ocen¢ umiejetnosci i postawy uczestnikow, a takze z uwzglednieniem
m.in. nastepujacych kryteridw: innowacyjnos¢ i Kkreatywnos$¢ uczestnikow,
umiejetnos¢ oceny realnych mozliwosci biznesowych oraz sposob prezentaciji.
Wybrani przez Komisj¢ Konkursowg uczestnicy zostang zakwalifikowani do Etapu 4
Konkursu.

Przebieg Etapu 3 Konkursu moze by¢ utrwalany przez Organizatora urzadzeniami
rejestrujacymi obraz i dzwigk, oraz transmitowany lub opublikowany w catosci lub
we fragmentach za posrednictwem sieci Internet, w tym na dowolnych stronach
internetowych JMP oraz profilach JMP w serwisach spotecznos$ciowych wskazanych
w Regulaminie, w taki sposdb aby kazda osoba miata do niego dostgp w czasie przez
siebie wybranym.

Informacja o Uczestnikach zakwalifikowanych do Etapu 4 Konkursu, poprzez
wskazanie imienia i nazwiska Uczestnika zostanie opublikowana na profilach
Organizatora w serwisach spotecznosciowych, tj.:
https://www.linkedin.com/company/our-future-foundation/
https://www.facebook.com/OurFutureFoundation
https://www.instagram.com/our.future.foundation

oraz na profilach JMP w serwisach spoteczno$ciowych, tj.
https://www.linkedin.com/company/biedronka,
www.instagram.com/biedronkatomy/, www.facebook.com/PracawBiedronce/

Etap 4 Konkursu - Gala finalowa
W Etapie 4 Konkursu zakwalifikowani Uczestnicy w ramach swoich zespotow
pracuja nad Projektem. Dodatkowo raz w miesigcu w okresie od czerwca 2025r. do
wrzes$nia 2025 r. przeprowadzane be¢da spotkania on-line Uczestnikéw - czlonkow
zespotow z mentorami wskazanymi przez JMP.
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Przygotowany przez Uczestnikdbw Projekt musi mie¢ formg¢ prezentacji, ktéra
przedstawiona zostanie podczas Gali finatowe;.

Gala finalowa odbedzie si¢ w Warszawie w miejscu wskazanym przez Organizatora
w okresie pomiedzy 1.09.2025 r. a 17.10.2025 roku, przy czym Organizator
poinformuje do 29.08.2025 r. o doktadnej dacie oraz miejscu przeprowadzenia Gali
finatlowe;j.

Niestawiennictwo Uczestnika w miejscu i czasie odbycia Gali finatowej jest
rownoznaczne z rezygnacja Uczestnika z udziatu w Konkursie.

Podczas Gali finatowej, kazdy zespdt zaprezentuje Projekt, nad ktérym wspoélnie
pracowal. Projekt zostanie zaprezentowany przed Jury oraz publicznoscig obecng na
Gali finalowej.

Przebieg Gali Finalowej, w tym odbiéor nagréd moze by¢ utrwalany przez
Organizatora urzadzeniami rejestrujacymi obraz i dzwigk, oraz transmitowany lub
opublikowany w catosci lub we fragmentach za posrednictwem sieci Internet, w tym
na dowolnych stronach internetowych JMP oraz profilach JMP w serwisach
spoteczno$ciowych wskazanych w Regulaminie w taki sposob aby kazda osoba miata
do niego dostep w czasie przez siebie wybranym.

Jury dokona oceny przedstawionych przez zespoty Projektéw i wybierze

3 zespoty, ktére w ocenie Jury przedstawili najlepsze Projekty. Wyboru zwycigzcéw
Konkursu dokonuje Jury bezposrednio po wystuchaniu wszystkich prezentacji
Projektow. Wybor dokonywany jest przez Jury w oparciu

o subiektywng ocen¢ waloréw zaprezentowanego Projektu, wedtug nast¢pujacych
Kryteriow:

a.  innowacyjno$¢ i kreatywnos¢;

b.  wplyw na srodowisko i klientow;

c.  realny do wdrozenia.

W zamian za Nagrodg, Uczestnik zobowigzuje si¢ do podpisania umowy z JMP, na
podstawie ktdrej nagrodzony Uczestnik przeniesie na JMP autorskie prawa
majatkowe do przygotowanego Projektu, w zakresie wskazanym w § 9 Regulaminu.
Wz6r Umowy stanowi Zatgcznik nr 1 do Regulaminu.

E-kody oraz ,Ztote bilety” stanowigce nagrody zostang przekazane uprawnionym
Uczestnikom bezposrednio na Gali finatowe;.

Wyniki Konkursu zostang ogloszone bezposrednio na Gali finalowej

a Uczestnikom- cztonkom wybranych przez Jury zespoldw zostang przyznane
nagrody, zgodnie z postanowieniami § 4 Regulaminu.

Ponadto informacja o zwyci¢zcach Konkursu, poprzez wskazanie imienia i nazwiska
Uczestnika zostanie opublikowana na profilach Organizatora w serwisach
spoteczno$ciowych, tj.:

https://www.linkedin.com/company/our-future-foundation/

https://www.facebook.com/OurFutureFoundation

https://www.instagram.com/our.future.foundation

oraz na profilach JMP w serwisach spoteczno$ciowych, tj.
https://www.linkedin.com/company/biedronka, www.instagram.com/biedronkatomy/,

www.facebook.com /PracawBiedronce/
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§ 8. Wymogi prawne i podstawy dyskwalifikacji
Kazdy Uczestnik zobowigzany jest do przestrzegania Regulaminu.
Kazdy Uczestnik zobowiazany jest do przestania Formularza oraz udziatu w pracach
na Projektem samodzielnie, wedtug wtasnego pomystu, w sposdb nienaruszajacy
praw autorskich i débr osobistych oséb trzecich, oraz w zgodzie
z obowigzujacymi przepisami prawa.
Kazdy Uczestnik zobowigzany jest wykorzystywac¢ przekazane przez JMP materialy i
informacje wylacznie w celu udzialu w Konkursie i przygotowania Projektu.
Zakazane jest wykorzystywanie materiatléw i informacji przekazanych przez JMP w
innych celach niz udziat w Konkursie i przygotowanie Projektu.
Organizator moze wykluczy¢ Uczestnika z Konkursu na kazdym etapie, w przypadku
stwierdzenia, ze Uczestnik nie spetia ktoregokolwiek z wymogéw wymienionych
w §3 Regulaminu lub naruszyt ktérykolwiek obowigzek opisany w niniejszym
paragrafie.

§ 9. Reklamacje
Wszelkie reklamacje zwigzane z Konkursem moga by¢ zglaszane w okresie
przeprowadzania poszczegélnych etapéw Konkursu oraz w terminie 14 dni po
realizacji Gali finalowej. Reklamacje nalezy zglasza¢ za posrednictwem
korespondencji email kierowanej na adres email: biuro@off.org.pl lub listem
poleconym na adres Organizatora: Al. Jerozolimskie 99/13, z dopiskiem
»Reklamacja”.
Reklamacja powinna zawiera¢ imi¢ i nazwisko oraz adres do korespondencji osoby
zglaszajacej roszczenie, jak rowniez dokladny opis powodu reklamacji oraz
zglaszanego roszczenia.
Rozpatrzenie reklamacji oraz zawiadomienie o jej rozstrzygnieciu nastapi
kazdorazowo w terminie 14 dni od daty dorgczenia reklamacji. Organizator
przekaze Uczestnikowi zglaszajacemu reklamacje swoja decyzje zwrotnie w formie,
w jakiej reklamacja zostata ztozona.
Po wyczerpaniu postgpowania reklamacyjnego Uczestnikowi przystuguje prawo do
dochodzenia roszczen na podstawie i zgodnie z powszechnie obowigzujacymi
przepisami prawa

§ 10. Prawa autorskie i prezentacja wizerunku

Przystepujac do udziatu w Konkursie Uczestnik wyraza nieodptatng zgodg na:

a. zamieszczenie przez Organizatora oraz JMP wizerunku Uczestnika utrwalonego
na zdjeciach przekazanych przez Uczestnika w ramach CV oraz na zdjeciach
wykonanych podczas przeprowadzania Etapu 2, Etapu 3 i Etapu 4 wraz z
oznaczeniem imienia i nazwiska Uczestnika: na profilach Organizatora w
serwisach  spotecznosciowych  oraz  profilach JMP w  serwisach



spotecznosciowych wskazanych w Regulaminie oraz na stronach internetowych
JMP, w tym na wwwmedia.biedronka.pl, www.pracawbiedronce.pl,

www.biedronka.pl, www.ourjm.com, www.dlanaswjm.pl, www.pracuj.pl;
udostepnianie przedstawicielom mediéw wizerunku Uczestnika utrwalonego na
zdjeciach wykonanych podczas przeprowadzania Etapu 2, Etapu 3 i Etapu 4 (w
formie gotowych do pobrania zdj¢¢ umieszczonych na stronie www JMP) do
celow ilustracyjnych artykutow);

publikowanie przez Organizatora oraz JMP informacji

o przejsciu przez Uczestnika do kolejnych etapéw Konkursu (w rozumieniu § 7
Regulaminu) a w przypadku zwycigstwa w Konkursie informacji

o zwycigstwie Uczestnika w Konkursie na profilach Organizatora oraz profilach
JMP w serwisach spotecznosciowych wskazanych w Regulaminie wraz z

oznaczeniem imienia i nazwiska Uczestnika;

rejestrowanie, utrwalanie wizerunku Uczestnika podczas trwania Etapu 2,
Etapu 3 oraz Etapu 4 Konkursu w materiale wideo oraz materiatach
zdjeciowych i rozpowszechnianie tak zarejestrowanego/utrwalonego
wizerunku z oznaczeniem imienia i nazwiska Uczestnika poprzez transmisje
materiatu filmowego za posrednictwem sieci Internet, opublikowanie materiatu
filmowego w catosci lub we fragmentach za posrednictwem sieci Internet, w tym
na dowolnych stronach internetowych JMP oraz profilach JMP w serwisach
spoteczno$ciowych wskazanych w Regulaminie w taki sposéb aby kazda osoba
miata do niego dostep w czasie przez siebie wybranym.

Powyzsze zezwolenia s3 wudzielone bez ograniczen czasowych oraz
jakichkolwiek ograniczen ilosciowych i terytorialnych.

W zamian za Nagrode¢, o ktérej mowa w § 4 ust. 1 Regulaminu Uczestnik - bedacy
cztonkiem zwycigskiego zespolu, zobowigzuje si¢ do podpisania z JMP umowy
zgodnie ze wzorem, ktory stanowi Zalacznik nr 1 do Regulaminu, na podstawie
ktdérej ww. Uczestnik przeniesie na rzecz JMP przystugujacy mu udzial w autorskich
prawach majatkowych do Projektu, z prawem wykonywania i zezwalania na
wykonywanie autorskich praw zaleznych do Projektu, w zakresie rozporzadzania i
korzystania z Projektu poprzez jego:

a.

© a0 o

utrwalanie i zwielokrotnienie dowolng technika, w tym technika drukarska,
reprograficzng, zapisu magnetycznego oraz technikg cyfrowa,

wprowadzenie do pamieci komputera oraz sieci multimedialnych,
wprowadzenie do obrotu, uzyczenie lub najem egzemplarzy Projektu,
ttumaczenie, przystosowywanie, adaptacja;

publiczne rozpowszechnianie, w szczego6lnosci udostepnianie w taki sposéb, aby
kazdy mégl mie¢ do niego dostep w miejscu i czasie przez siebie wybranym,

w tym elektroniczne udostgpnianie,

wprowadzanie do pamigci serweroéw, serwerdw internetowych, komputeréw

i innych;
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g. wprowadzanie do sieci informatycznych, w tym do sieci Internet oraz sieci
zamknigtych Organizatora Konkursu,

h. wykorzystanie w dziatalnosci gospodarczej JMP, w tym w celach reklamowych i
marketingowych,

i. korzystanie z dowolnie wybranych fragmentéw Projektu i taczenie go z innymi
utworami,

bez ograniczen terytorialnych i przez czas trwania autorskich praw majatkowych,

bez wzgledu na ilo§¢ egzemplarzy, nosnikéw, wydan, odtworzen, nadan

i reprodukcji.

§ 11. Przetwarzanie danych osobowych
1. Dane osobowe Uczestnikow be¢da przetwarzane zgodnie z postanowieniami

Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z 27 kwietnia

2016 r. w sprawie ochrony oséb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych

osobowych i w sprawie swobodnego przeplywu takich danych oraz uchylenia

dyrektywy 95/46/WE (dalej ,RODO”) przez JMP dla celéw organizacji i

przeprowadzenia Konkursu.

2. Administratorami danych osobowych Uczestnikow s3:

e Jeronimo Martins Polska S.A. z siedzibg w Kostrzynie (kod pocztowy 62-025),
przy ul. Zniwnej 5, wpisana do rejestru przedsiebiorcéw prowadzonego przez Sad
Rejonowy dla Poznania - Nowe Miasto i Wilda w Poznaniu, IX Wydziat
Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego, pod numerem KRS 0000222483, NIP
779-101-13-27, REGON 63030302300000, kapitat zaktadowy 798 214 120,00 zt
w catosci wptlacony, BDO: 000004585. Administrator danych osobowych
wyznaczyt Inspektora Ochrony Danych osobowych, z ktérym mozna si¢
skontaktowac poprzez email: dpo.polska@jeronimo-martins.com. Z Inspektorem
Ochrony Danych mozna si¢ kontaktowa¢ we wszystkich sprawach dotyczacych
przetwarzania danych osobowych.

e Fundacja Our Future Foundation Z Siedzibg W Gdyni (Kod Pocztowy 81-512),
przy ul. Inzynierskiej 4, wpisana do Rejestru Stowarzyszen, Innych Organizacji
Spotecznych I Zawodowych, Fundacji oraz Samodzielnych Publicznych Zaktadéw
Opieki Zdrowotnej Prowadzonego Przez Sad Rejonowy Gdansk - Polnoc W
Gdansku, Viii Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego Pod Numerem
KRS 0000819607, Regon 385158300, NIP 5862352018.

3. JMP przetwarza dane osobowe w celu:

a. zorganizowania, przeprowadzenia i rozstrzygniecia Konkursu na podstawie
zgody Uczestnika, a takze w przypadku zwyciezcow Konkursu w celu przekazania
nagrod, na podstawie prawnie uzasadnionego interesu, ktérym jest umozliwienia
Uczestnikom wzigcia w nim udzialu, umozliwienie przeprowadzenia Konkursu i
w celu przekazania nagréd jego zwyciezcom (art. 6 ust. 1 pkt a) i pkt. f) RODO),



b. udzielania odpowiedzi na reklamacje zgtoszone przez Uczestnikow

w zakresie procedury reklamacyjnej, w wykonaniu obowigzku prawnego (art. 6
ust. 1 pkt. ¢) RODO),

. dokonania wtasciwych rozliczen podatkowych w przypadku przyznania

zwycigzcom Konkursu nagréd w Konkursie, w wykonaniu obowigzku prawnego
(art. 6 ust. 1 pkt. c) RODO),

. utrwalenia i rozpowszechniania w celach marketingowych wizerunkow

Uczestnikéw utrwalonych podczas przeprowadzenia Etapu 2, Etapu 3 Konkursu
oraz Etapu 4 Konkursu zgodnie z § 10 Regulaminu (na podstawie prawnie
uzasadnionego interesu, ktérym jest przeprowadzenie Konkursu (art. 6 ust. 1 pkt.
f) RODO), w celu przesylania informacji dotyczacych rekrutacji prowadzonych
przez JMP oraz programdw realizowanych przez JMP (na podstawie (art. 6 ust. 1
pkt. a) RODO). W przypadku zwyci¢zcéw Konkursu poza danymi wskazanymi w §
7 ust. 2 Regulaminu JMP bedzie przetwarzat dane osobowe w postaci: imienia i
nazwiska, adresu zamieszkania, numeru rachunku bankowego, PESEL, w celu
zawarcia z JMP i zrealizowania umowy stanowigcej Zatacznik nr 1 do Regulaminu
(na podstawie (art. 6 ust. 1 pkt. a) RODO).

4. Fundacja Our Future Foundation przetwarza dane osobowe w celu:

a.

zorganizowania, przeprowadzenia i rozstrzygni¢cia Konkursu na podstawie
zgody Uczestnika, a takze w przypadku zwyciezcow Konkursu w celu przekazania
nagrod, na podstawie prawnie uzasadnionego interesu, ktérym jest umozliwienia
Uczestnikom wzigcie w nim udzialu, umozliwienie przeprowadzenia Konkursu i
w celu przekazania nagréd jego zwycigzcom (art. 6 ust. 1 pkt a) i pkt. f) RODO),

. utrwalenia i rozpowszechniania wizerunkéw Uczestnikéw utrwalonych podczas

przeprowadzenia Etapu 2, Etapu 3 Konkursu oraz Etapu 4 Konkursu zgodnie z §
10 Regulaminu (na podstawie prawnie uzasadnionego interesu, ktérym jest
przeprowadzenie Konkursu (art. 6 ust. 1 pkt. f) RODO), w celu realizacji
programow realizowanych przez Fundacje¢ Out Future Foundation (na podstawie
(art. 6 ust. 1 pkt. a) RODO),

c. rozwoju ambitnych studentéw z catej Polski.

5. Administratorzy przekazuja dane osobowe:

a. podmiotom przetwarzajacym dane na ich zlecenie, w tym dostawcom ustug IT,

podmiotom z nimi wspoélpracujacymi przy obsludze spraw ksiggowych,
podatkowych, prawnych, agencjom marketingowym, podmiotom

z Grupy Jeronimo Martins i ich upowaznionym pracownikom, jednak tylko

w zakresie niezbednym do prawidtowego wykonania tych ustug - dostep do
Danych Osobowych maja tylko osoby, w przypadku ktérych istnieje uzasadnienie
takiego dostgpu z uwagi na wykonywane zadania i $wiadczone ustugi. W
umowach zawieranych z takimi podmiotami wymagamy przestrzegania
obowigzujacych przepiséw o ochronie danych osobowych,

osobom trzecim, w szczegdlnosci uprawnionym organom jezeli obowigzek taki
wynika z bezwzglednie obowigzujacych przepiséw prawa.

6. Dane osobowe bg¢da przetwarzane przez okres niezbedny do organizacji Konkursu

i wylonienia zwyciezcow Konkursu oraz przechowywane do czasu wygasniecia



ewentualnych roszczen Uczestnikow w zwigzku z Konkursem. Dane osobowe
zwyciezcoOw Konkursu beda przetwarzane przez caly okres obowigzywania umowy
dotyczacej przeniesienia autorskich praw majatkowych do Projektu, a po jej
rozwigzaniu do czasu przedawnienia roszczen z tytutu zawartej umowy. W zakresie
przetwarzania danych osobowych na podstawie zgody Uczestnika, dane osobowe
beda przetwarzane do czasu odwotania przez Uczestnika zgody.

Uczestnikom przystuguje prawo do: a) dostgpu do swoich danych oraz otrzymania
ich kopii, b) sprostowania (poprawiania) swoich danych osobowych, c) ograniczenia
przetwarzania danych osobowych, usunig¢cia danych osobowych, d) w zakresie,

w jakim podstawa przetwarzania danych osobowych jest przestanka zgody,
Uczestnikowi przystuguje prawo do przenoszenia danych osobowych oraz do
cofnigcia w dowolnym momencie zgody na przetwarzanie danych osobowych bez
wplywu na zgodnos$¢ z prawem przetwarzania, ktérego dokonano na jej podstawie
przed cofnigciem, e) wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych
Osobowych na adres Urz¢du Ochrony Danych Osobowych, ul. Stawki 2, 00 - 193
Warszawa.

W sprawach dotyczacych przetwarzania danych osobowych Uczestnikow przez
Jeronimo Martins Polska S.A. zapraszamy do kontaktu z Administratorem za pomoca
poczty elektronicznej na adres: katarzyna.bialecka@jeronimo-martins.com a w
przypadku danych, ktérych administratorem jest Fundacja Our Future Foundation:
biuro@off.org.pl.

Podanie danych osobowych jest dobrowolne aczkolwiek niezbedne do uczestnictwa
w Konkursie.

§ 12. Postanowienia koncowe
Regulamin dostepny jest na Stronie Internetowej oraz w siedzibie Organizatora.
Organizator zastrzega sobie prawo do wprowadzenia w Regulaminie zmian, o ile
potrzeba dokonania zmiany bedzie wynikata z waznej przyczyny, w tym
w szczegOlnosci w przypadku:
a. gdy zajdzie konieczno$¢ dostosowania postanowien Regulaminu do tresci
przepis6w prawa,
b. gdy zmiana jest konieczna ze wzgledu na rozstrzygniecie sadu lub innego
uprawnionego organu wiadzy publicznej,
C. celem zapobiegania naduzyciom,
gdy zmiana obejmuje wytacznie sprostowanie oczywistej omytki lub btedu
w Regulaminie,
Organizator zastrzega sobie prawo do zmiany terminu przeprowadzenia Konkursu,
Z uwagi na sile wyzsza (przez ktora rozumie si¢ w szczegdlnosci epidemige, kataklizm,
terroryzm, spoteczny lub gospodarczy kryzys uniemozliwiajacy normalng
dziatalno$¢, wojna), utrudniajacych, badz uniemozliwiajacych przeprowadzenie
Konkursu.
O planowanych zmianach Uczestnicy Konkursu zostang poinformowani poprzez
przestanie informacji na adresy e-mail wskazane przez Uczestnikow



5.

w Formularzu oraz ogloszenie na Stronie Internetowej zaktualizowanego
Regulaminu, z co najmniej 7 dniowym wyprzedzeniem. W przypadku zmiany
Regulaminu, Uczestnik moze zrezygnowac z uczestnictwa w Konkursie, przesylajac
taka informacje na adres e-mail Organizatora biuro@off.org.pl w terminie 7 dni od
ogloszenia zmian. Zmiany w Regulaminie nie bedg wptywa¢ na prawa Uczestnikow
nabyte przed dniem wejscia zmian w zycie.

W sprawach nieuregulowanych Regulaminem zastosowanie znajda odpowiednie
przepisy Kodeksu cywilnego oraz ustawy o prawie autorskim i prawach
pokrewnych.
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Zatacznik nr 1 do Regulaminu Konkursu pt. ,Young Talents 4 Biedronka - edycja I1”

UMOWA
przeniesienia autorskich praw majatkowych
zawartadnia ............ 2025 r. w Warszawie
pomigdzy:

Jeronimo Martins Polska S.A. z siedziba w Kostrzynie (62-025), ul. Zniwna 5, wpisang
do rejestru przedsi¢biorcow prowadzonego przez Sad Rejonowy w Poznaniu - Nowe
Miasto i Wilda w Poznaniu, IX Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego pod
numerem KRS 0000222483, NIP 779-10-11-327, REGON 630303023, BDO 000004585,
kapitat zaktadowy 798 214 120,00 zt w catosci wptacony, BDO: 000004585, posiadajacy
status duzego przedsi¢biorcy w rozumieniu ustawy z dnia 8 marca 2013 r.

o przeciwdzialaniu nadmiernym op6znieniom w transakcjach handlowych,
reprezentowana przez:

zwang dalej JMP,

a

Pania/ PAnem ... sssssssssssesses
zamieszkatym/q w

zwanym/a dalej ,WSPOLAUTOREM”

zwanych dalej w Umowie tacznie ,Stronami” lub pojedynczo ,Strong”

ZWazywszy, ze:

¢ JMP zorganizowato konkurs pt. ,Young Talents 4 Biedronka - edycja II” (dalej
,Konkurs”);

e Wspotautor wzial udziat w Konkursie i zgodnie z Regulaminem Konkursu zdobyt
nagrod¢ pieni¢zna;

Strony postanawiajg, co nastepuje:

§1.

1. Wspétautor oswiadcza, ze zgodnie z Regulaminem Konkursu, ktérego warunki
zaakceptowal, przystepujac do Konkursu, przygotowal razem z pozostalymi
cztonkami zespotu, tj. ...l ) e, (imie i
nazwisko pozostalych wspéttworcéw Utworu) projekt pt. .................. (dalej
,Utwor”). Utwor stanowi Zalgcznik nr 1 do Umowy.

2. Wspotautor oswiadcza i zapewnia, ze:



Utwor zostat stworzony wspélnie z ...................... ) e (imig

i nazwisko pozostalych wspottwoércéw Utworu) a udzial wspottworcow Utworu
w autorskich prawach majatkowych jest réwny,

udziat w autorskich prawach majatkowych nie jest obcigzony prawami na rzecz
jakichkolwiek podmiotéw trzecich,

Utwor jest w peilni oryginalny, nie stanowi plagiatu ani przerobki lub
opracowania cudzego utworu, ani w zaden inny sposéb nie narusza autorskich
praw osobistych, ani majatkowych lub jakichkolwiek innych praw oséb trzecich,
jest uprawniony do przeniesienia na JMP udzialu w autorskich prawach
majatkowych do Utworu i innych praw okreslonych w § 3 Umowy oraz ze
przeniesienie na JMP udzialu w autorskich prawach majatkowych, o ktorych
mowa powyzej, nie narusza jakichkolwiek praw oso6b trzecich.

§2.

. Z chwilg podpisania Umowy Wspoétautor przenosi na rzecz JMP przystugujacy mu
udziat w autorskich praw majatkowych do Utworu, z prawem wykonywania

i zezwalania na wykonywanie autorskich praw zaleznych do Utworu, w zakresie
rozporzadzania i korzystania z Utworu poprzez jego:

a.

i

utrwalanie i zwielokrotnienie dowolng technika, w tym technika drukarska,
reprograficzna, zapisu magnetycznego oraz technika cyfrowsa,

wprowadzenie do pamieci komputera oraz sieci multimedialnych,
wprowadzenie do obrotu, uzyczenie lub najem egzemplarzy Utworu,
ttumaczenie, przystosowywanie, adaptacja;

publiczne rozpowszechnianie, w szczego6lnosci udostepnianie w taki sposéb, aby
kazdy mégt mie¢ do niego dostep w miejscu i czasie przez siebie wybranym,

w tym elektroniczne udostgpnianie,

wprowadzanie do pamigci serweroéw, serwerdw internetowych, komputeréw

i innych;

wprowadzanie do sieci informatycznych, w tym do sieci Internet oraz sieci
zamknietych JMP,

wykorzystanie w dziatalnos$ci gospodarczej JMP, w tym w celach reklamowych

i marketingowych,

korzystanie z dowolnie wybranych fragmentéw Utworu i laczenie go z innymi
utworami, bez ograniczen terytorialnych i przez czas trwania autorskich praw
majatkowych, bez wzgledu na ilo$¢ egzemplarzy, nosnikow, wydan, odtworzen,
nadan i reprodukcji.

. Wspélautor oswiadcza i zapewnia, ze JMP ma prawo do wykonywania i zezwalania na
wykonywanie praw zaleznych do Utworu, poprzez dokonywanie dowolnych zmian,

modyfikacji w Utworze, jego tlumaczenia na j¢zyki obce, laczenia z innymi
materiatami i utworami, wykorzystywania w dowolnych celach gospodarczych i
komercyjnych.



§3.
. Wspotautor wyraza zgode¢ na publikacje swojego imienia i nazwiska jako zwyciezcy
Konkursu w informacjach i materiatach dotyczacych Konkursu.
. Utwor bedzie rozpowszechniany z zar6wno podaniem imienia i nazwiska
Wspotautora, jak tez bez podawania imienia i nazwiska Wspétautora.

Wspotautor zobowiazuje si¢ ze nie bedzie wykonywal w stosunku do JMP swych
autorskich praw osobistych w zakresie:
a) decydowania o nienaruszalnosci tresci i formy,
b) decydowania o pierwszym udostepnieniu publiczno$ci,
c) decydowania o nadzorze nad sposobem korzystania.

§4.

. W przypadku gdy osoba trzecia wytoczy przeciwko JMP proces o naruszenie praw
autorskich do Utworu, do ktérych prawa Wspétautor przenidst zgodnie z § 2 Umowy
Wspotautor zobowigzany bedzie pokry¢é koszty zastepstwa procesowego, koszty
sadowe oraz zaplaci¢ zasagdzone prawomocnym wyrokiem sadu odszkodowanie lub
koszty polubownego zatatwienia sprawy.

. JMP niezwtlocznie poinformuje Wspétautora o wniesieniu przeciwko niemu pozwu
wskazanego w ust. 1 powyzej lub zgloszeniu roszczen.

§5.
. Wspélautorowi, z tytutu zwycigstwa w Konkursie, w tym z tytulu przeniesienia
udziatu w autorskich praw majatkowych do Utworu, udzielenia zezwolen okreslonych
w Umowie przystuguje nagroda pieni¢zna w wysoKosci .................cooovinnnn. zt.
. Nagrody, o ktérych mowa w ust. 1, zostang powigkszone o dodatkowy element
(ubruttowienie) w postaci $rodkow finansowych stanowigcych réwnowarto$¢
zryczattowanego podatku dochodowego od os6b fizycznych obliczonego od tacznej
wartosci obu elementéw nagrody. Uczestnik nie jest uprawniony do zadania wyptaty
dodatkowego elementu nagrody.
. Kwota Nagrody bedzie ptatna jednorazowo na wskazane ponizej, w ust. 4 konto
bankowe Wspétautora, w terminie .... dnia od dnia podpisania Umowy.
. Numer rachunku bankowego Wspétautora: .................ccooiiiiiiiiiiiinnn. ..

Kwota Nagrody ma charakter jednorazowy, catkowity i obejmuje wynagrodzenie za
korzystanie z Utworu na kazdym odrebnym polu eksploatacji wskazanym
w § 2 Umowy.

§é6.

. Wszelkie zamiany Umowy wymagaja zachowania formy pisemnej pod rygorem
niewaznosci.

. W zakresie nieuregulowanym w Umowie zastosowania maja przepisy ustawy o
prawie autorskim i prawach pokrewnych oraz przepisy kodeksu cywilnego.

. Umowg sporzadzono w dwdch jednobrzmiacych egzemplarzach po jednym dla kazdej
ze Stron.



WSPOLAUTOR JMP



Zatacznik nr 2 do Regulaminu Konkursu pt. ,Young Talents 4 Biedronka - edycja I1”

Umowa o zachowaniu poufnosci
zawartawdniu ................... 2025 roku w Warszawie
pomigdzy:

Jeronimo Martins Polska S.A. z siedziba w Kostrzynie (62-025), ul. Zniwna 5, wpisana
do rejestru przedsi¢gbiorcow prowadzonego przez Sad Rejonowy w Poznaniu - Nowe
Miasto i Wilda w Poznaniu, [X Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego pod
numerem KRS 0000222483, NIP 779-10-11-327, REGON 630303023, BDO 000004585,
kapital zakladowy 798 214 120,00 zt w catosci wptacony, BDO: 000004585, posiadajacy
status duzego przedsi¢biorcy w rozumieniu ustawy z dnia 8 marca 2013 r.

o przeciwdzialaniu nadmiernym op6znieniom w transakcjach handlowych,
reprezentowana przez:

zwang dalej JMP,

Panig/ Panem ... ssssssssssssssssssssssssssnes
zamieszkatym/a w

10
legitymujacym/a si¢ dowodem osobistym o numerze .................... , PESEL.orereren ,

zwanym/3 dalej ,Uczestnikiem”
zwanych dalej w Umowie tacznie ,Stronami” lub pojedynczo ,Strona”

Zwazywszy, ze:

® JMP jest organizatorem konkursu pt. ,Young Talents 4 Biedronka - edycja II” (dalej
,Konkurs”);

e Uczestnik bierze udzial w Konkursie i zostat zakwalifikowany do Etapu 4 Konkursie,

e W celu realizacji Etapu 4 Konkursu i przygotowania przez Uczestnika projektu, zgodnie
z regulaminem Konkursu (dalej ,Projekt”), IMP bedzie udostepniac¢ Uczestnikowi
informacje o charakterze poufnym,

Strony postanawiajg, co nastepuje:

§1
1. Strony uzgadniaja, ze dla celéw Umowy o zachowaniu poufnosci (dalej ,Umowa”)
pojecie , Informacje Poufne” oznacza wszelkie informacje okreslone przez JMP jako
poufne oraz wiedze, know-how, dane finansowe, handlowe, techniczne, operacyjne, z



zakresu public relations, a takze badania, analizy, opracowania i plany dotyczace
dziatalnosci JMP oraz jego klientéw i partneréw, a takze wszystkie inne z wyjatkiem
tych, ktére w chwili ujawniania lub przekazywania Uczestnikowi przez JMP zostanag
wyraznie okreslone jako nie obj¢te poufnoscia.

2. JMP bedzie ujawni¢ takie Informacje Poufne, ktére w ocenie JMP sa niezb¢dne do
realizacji Projektu lub w zwigzku z jego realizacja. Strony ustalajg, iz z zastrzezeniem §
3 Umowy, wszelkie takie Informacje Poufne beda podlega¢ postanowieniom Umowy.

§2

1. Uczestnik zobowiagzuje si¢ i potwierdza, ze wszelkie przekazane i ujawnione mu
przez JMP Informacje Poufne zostang zachowane w pelnej tajemnicy i poufnosci,
zostang uzyte i wykorzystane wylacznie dla celéw zwigzanych z realizacja Projektu,

a takze nie zostang przekazane lub ujawnione jakiejkolwiek osobie trzeciej bez
uprzedniej zgody JMP wyrazonej wylacznie w formie pisemne;.

2. Zobowiagzanie do zachowania w poufnosci obejmuje rowniez wszelkie opracowania
zbiorowe, kompilacje, studia oraz inne dokumenty w takim zakresie, w jakim
zawiera¢ beda one jakiekolwiek Informacje Poufne lub oparte beda na Informacjach
Poufnych.

§3
1. Strony ustalajg, iz Informacje Poufne i zobowigzanie do zachowania w poufnosci nie
obejmuja:
a) informacji, ktére sg powszechnie znane;
b) informacji, ktoére znane byty Uczestnikowi przed ich ujawnieniem przez JMP;
c) informacji uzyskanych od oso6b trzecich, ktére mialy prawo ich posiadania i
ujawnienia oraz informacji wynikajacych z przetworzenia tych informacji;
z tym zastrzezeniem jednak, ze nie staly si¢ one znane w wyniku naruszenia przez
Uczestnika zobowigzan wynikajacych z Umowy.

2. Strony uzgadniaja rowniez, ze Uczestnik bedzie zwolniony z obowigzku zachowania
w poufnosci Informacji Poufnych w przypadku, jezeli obowigzek ich ujawnienia
wynika¢ bedzie z bezwzglednie obowiazujacych przepisow prawa. W kazdym takim
przypadku Uczestnik bedzie zobowigzany do:

a) natychmiastowego poinformowania JMP o obowiazku ujawnienia Informacji
Poufnych, na rzecz oséb, co do ktérych ujawnienie ma nastapic¢ lub nastapito;

b) ujawnienia tylko takiej cze¢sci Informacji Poufnych, jaka jest wymaga przez prawo;

c) podjecia wszelkich mozliwych dziatan celem zapewnienia, iz ujawnione
Informacje Poufne bedg traktowane w sposéb poufny i wykorzystywane tylko dla
celow uzasadnionym celem ujawnienia.

§4
1. Uczestnik zobowiazuje si¢, ze wszelkie nos$niki zawierajace Informacje Poufne
zostang zwrdcone JMP po ich wykorzystaniu lub uzyciu dla celéw realizacji Projektu.
Kopie takich no$nikdw, ktérych tworzenie jest dozwolone wylacznie w takim
rozmiarze i ilosci, jaka bedzie uzasadniona realizacja Projektu, zostang zwrédcone lub



zlikwidowane rownocze$nie ze zwrotem oryginalnych nosnikéw do JMP. Powielanie
lub zwielokrotnianie no§nikdw wymaga pisemnej zgody JMP.

2. Strony ustalajg, ze ]MP moze w kazdym czasie zazada¢ zwrotu jakichkolwiek lub
wszelkich ujawnionych Informacji Poufnych, wraz z odpowiednimi no$nikami oraz
zakazac¢ ich dalszego wykorzystywania.

3. Strony uzgadniajg, iz wszelkie publiczne informacje lub zawiadomienia dotyczace
Projektu wymagaja zgodnego porozumienia Stron, co do ich tresci, formy, a takze
sposobu i miejsca ogloszenia.

§5
JMP zgadza si¢ ujawni¢ Informacje Poufne wytacznie w zwigzku z realizacja Projektu
i w celu jego realizacji. W zwiazku z tym Strony ustalaja, ze zaro6wno w przypadku
realizacji Projektu, jak i jego zaniechania z jakichkolwiek przyczyn, Uczestnik nie uzyje
Informacji Poufnych uzyskanych od JMP w zadnym innym celu, zaré6wno w trakcie
realizacji Projektu, jak i po jego zakonczeniu, wzglednie zaniechaniu.

§6

1. W przypadku naruszenia przez Uczestnika jakichkolwiek zobowigzan wynikajacych z
Umowy, JMP bedzie mial prawo do zadania natychmiastowego zaniechania
naruszenia i usuniecia jego skutkéw. Wezwanie do zaniechania naruszen
i usunigcia jego skutkow winno by¢ wystane Uczestnikowi w formie pisemnej
Z wyznaczeniem, co najmniej 3 dniowego terminu do wykonania wezwania.

2. W przypadku nie zastosowania si¢ do wezwania opisanego wyzej lub w przypadku,
gdy naruszenie wywotalo nieodwracalne skutki, Uczestnik zobowigzany bedzie do
zaptaty na rzecz JMP, kary umownej w wysokosci 1000 z1 (tysigc ztotych).

3. Zaptata kary umownej nie wyklucza rowniez mozliwosci dochodzenia przez JMP
odszkodowania uzupekiajacego na zasadach ogélnych do wysokosci rzeczywiscie
poniesionej szkody w wyniku naruszenia postanowief Umowy, o ile wysoko$¢ kary
umownej begdzie nizsza anizeli wysokos¢ szkody.

§7

1. Niniejsza Umowa wchodzi w zycie z dniem jej zawarcia i zakres jej obowigzywania
nie jest ograniczony w czasie.

2. Wszelkie zmiany Umowy wymagaja formy pisemnej w postaci anekséw pod rygorem
niewaznosci.

3. W sprawach nieuregulowanych w Umowie majg zastosowanie przepisy prawa
polskiego, w szczeg6lnosci kodeksu cywilnego.

4. Umowa zostala sporzadzona w dwdch jednobrzmiagcych egzemplarzach, po jednym
dla kazdej ze Stron.

JMP UCZESTNIK



